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Allgemeine Verlagsangaben

Anzeigenverkauf Bankverbindung
Oberfranken Kombi Neu Bayerische Hypo- und Vereinsbank Coburg BLZ 78320076 Kto.Nr. 339785953
Frankenpost Verlag GmbH Sparkasse Hochfranken BLZ: 780 500 00 Kto.Nr.: 380004762
PoststralBe 9/11
95028 Hof/Saale Verlage
= Nordbayerischer Kurier GmbH & Co. Zeitungsverlag KG
Verlagsleitung Theodor-Schmidt-StraBe 17
Telefon: ~ 03681/851-145 Fax: 03681/851-107 95448 Bayreuth
Frankenpost Verlag GmbH
Key Account PoststralBe 9/11
Telefon:  03681/851-144/-199 Fax: 03681/851-252 95028 Hof
E-Mail: key-account@verlagsgruppe-hcs.de Druck- und Verlagsanstalt Neue Presse GmbH
Steinweg 51
Anzeigendisposition 96450 Coburg
Telefon: ~ 09281/816-240 Fax: 09281/816-116 Obermain-Tagblatt
E-Mail: anzeigen@frankenpost.de Hirtenstrae 5
96215 Lichtenfels
Beilagen/Prospekte Vogtland Anzeiger GmbH
Martin-Luther-StraBe 50
Telefon: 09281/816-237 Fax: 09281/816-129 08501 Plaven
E-Mail: beilagen@frankenpost.de
Erscheinweise Besuchen Sie uns im Internet unter:
Montag bis Samstag www.frankenpost.de

www.np-coburg.de
www.nordbayerischer-kurier.de
www.obermain.de

2 Werktage vor Erscheinen 16 Uhr www.vogtland-anzeiger.de

Anzeigenschluss / Riicktrittsrecht
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Wichtige Informationen

Mindestberechnung Online-Zuschlag
Textteilanzeigen** 2¢ ab 100 Gesamt-mm fiir die Platzierung der Anzeige im Internet wird abhéngig von Art und Dauer der Verdffentlichung ein
3¢/ 4c ab 100 Gesamt-mm Aufschlag erhoben.
Anzeigen Teil ** 2c ab 200 Gesamt-mm
3¢/ 4c ab 200 Gesamt-mm Platzierungen
**hbT; Unterschreitung der MindestgroBBen von Anzeigen mit Zusatzfarbe wird ein Farbzuschlag (FZ) Platzierungen fiir Anzeigen kinnen nicht garantiert werden und sind kein Auftragsbestandteil.
erhoben.
Formel: (Farbpreis minus s/w-Preis) x MindestgrdBe = FZ auf den s /w-Preis der Anzeige Satzspiegel
Nachldsse (innerhalb Jahresfrist, nur Formatanzeigen) Frankenpost (FP)
? B 325mmx 485 mm (BxH) = 3.395 Ges.- mm (Rheinisches Format 1)
Malstaffel Mengenstaffel Mengenstaffel Neue Presse Coburg (NP)
6 Anzeigen 5% 1000mm 3% 40000 mm 21% 325mmx 475 mm (BxH) = 3.325 Ges.- mm (Rheinisches Format 2)
i 0 0 0
12 Anze!gen 10% 3000mm - 5% 60000 mm 22 % Nordbayerischer Kurier (NBK), Obermain-Tagblatt (OT)
24 Anzeigen 15 % >000mm - 10% 80000 mm 23 % 282mmx 430 mm (BxH) = 2.580 Ges.- mm (Berliner Format)
52 Anzeigen 20 % 10000mm  15% 100 000 mm 24 % o ’
75 Anzeigen 21 % 20000 mm 20 % 150 000 mm 25 % Spaltenbreite
Anzeigendoppel
Anzeigenteil Textteil / Redaktioneller Teil
2 Erscheintermine innerhalb einer Woche; 1. Erscheintermin: Berechnung zum vollen Preis; FP/NP NBK/OT FP/NP NBK/OT
2. Erscheintermin: 50 % Rabatt. Keine Anderung der Druckunterlagen. 15palte 44,50 mm 45,00 mm 50,75 mm 54,00 mm
. 2 Spalten 91,25 mm 92,00 mm 105,60 mm 110,00 mm
Zahlungshedingungen 3 Spalten 138,00 mm 140,00 mm 160,45 mm 167,00mm
Netto Kasse nach Rechnungserhalt, 2 % Skonto fiir gewerbliche Anzeigen bei Bankeinzug oder Voraus- 4Spalten 184,75 mm 187,00 mm 215,30 mm 225,00 mm
zahlung. Der Verlag behdlt sich die Verdffentlichung gegen Vorauszahlung oder Bankeinzug vor. Vermitt- 5 Spalten 231,50mm 235,00mm 270,15 mm 282,00mm
lungsprovision fiir Anzeigenauftrage 15 % auf den Grundpreis. Rechnungszuschlag fiir nicht bar bezahlte e 7825 25200 500
Privatanzeigen € 3,10 (inkl. MwSt.) Chiffre-Gebiihr: bei Abholung € 4,10 (inkl. MwSt.) / Zusendung € 7,05 (R 2> - 2 -
(inkl. MwsSt.). Die Chiffre-Gebiihr wird als Kostenpauschale fiir jeden Erscheinungstermin erhoben. Eine 7Spalten 325,00 mm - - -
Riickerstattung ist nicht mdglich. Panorama 670,00 mm 589,00 mm 670,00 mm 589,00 mm
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Technische Angaben

Alle Titel des Verlages werden komplett digital produziert (ctp-
Verfahren). Deshalb sollten Druckvorlagen grundsatzlich als Datensatz
zur Verfiigung gestellt werden. Konventionell (als Fotoahzug oder
Filmbelichtung) angelieferte Anzeigen miissen digitalisiert werden,
wodurch es zu QualittseinbuBen kommen kann. Ausdrucke von
Tintenstrahldruckern oder bereits gerasterte Vorlagen (aus anderen
Druckerzeugnissen) sind im Allgemeinen fiir eine Reproduktion
ungeeignet.

Vorgaben fiir Dateniibernahme

Grundvoraussetzungen

Anzeigen, welche direkt in die laufende Produktion iibernommen werden sollen,
miissen in einem postscriptfahigen Programm erstellt worden sein.
Unterlagen

Zur ordnungsgeméBen Bearbeitung eines Anzeigenauftrags wird zusétzlich zu
den Reindaten ein verbindlicher Ausdruck der Anzeige bendtigt. Bei Ubertra-
qung der Daten per DFU kann dies auch ein Softproof (low-res-pdf 0.4.) sein.
Desweiteren ist die Angabe folgender Daten erforderlich:

- Name und Version des Erstellungsprogramms sowie Betriebssystem

- Liste der verwendeten Schriften

- bei Farbanzeigen die Bezeichnung der Farbe aus der HKS-Skala

{ibertragungsmoglichkeiten
« ISDN: Unsere Rufnummer ist rund um die Uhr fiir Ihre Dateniibertragung
freigeschaltet: 092 81/7152030;09281/7152031
Sie kdnnen iiber Leonardo Pro bzw. Eurofile senden.
« E-Mail: service@m-p-g.de
« FTP-Upload: nach vorheriger Absprache méglich
« Tel. fiir Riickfragen: 03681/851134 (Vorstufenleitung)
Datentrager: (D-ROM, CD-RW, DVD, Speicherkarten und -sticks
Dateinamen: es sollten immer Dateinamen verwendet werden, welche dem Auf-
trag eindeutig zuzuordnen sind. Alle zum Auftrag gehérigen Dateien sind in einen
Ordner zu sammeln und gegebenfalls zu komprimieren (WinZIP bzw. Stuffit)
Schriften: Grundstzlich sind alle verwendeten Schriften in die Druckdatei
einzubinden. Sollte dies nicht mdglich sein, sind die Schriften in Zeichenwege zu

wandeln bzw. gesondert mitzuliefern.

Verpacken Sie alle Daten (EPS und Schriften) in einen Ordner. Der Name des
Ordners sollte einen klaren Bezug zum Erscheinungstermin/Kunden haben.
Jeder Datensendung sollte ein Textfile beiliegen, das Ansprechpartner, Telefon-/
Faxnummenn fiir Riickfragen sowie Informationen zum geschalteten Auftrag
beinhaltet.

Bilder/Logos: Bilddaten fiir den Zeitungsdruck sollten in einer Aufldsung von
250 dpi und im richtigen Farbmodus (Graustufe, CMYK bzw. Multiton) vorlie-
gen. Zur Konvertierung von RGB in CMYK stellt die IFRA kostenfrei ein fiir den
Zeitungsdruck optimiertes ICC-Profil zur Verfiigung (www.ifra.com, Download-
bereich, Datei: ISOnewspaper26v4.icc).

Bitte beachten Sie, dass Farh- und Graustufenbilder im Produktionsprozess fiir
die Zeitung grundsdtzlich auf 250 dpi heruntergerechnet werden. Der eventuell
daraus resultierende Qualitatsverlust ist unvermeidlich und fiihrt nicht zu Rekla-
mationsanspriichen gegeniiber dem Verlag.

Sind Bilddaten auch fiir andere Ausgabemedien als die Tageszeitung vorgesehen
(Akzidenzdruck, Internet usw.), sollten diese medienneutral angeliefert werden
(Farbraum RGB mit eingebettetem Profil, Auflésung 300 dpi). Um fiir Logos eine
bestmagliche Wiedergabequalitdt zu erreichen, sollten diese als Vektor-Dateien
vorliegen.

Datenformate 1:

Wir nehmen lhre Daten im EPS- oder PDF-Format (Druck-ausgabequalitét X/3)
an. Bitte senden Sie uns keine offenen Dateiformate, auch keine Formate aus
Office-Programmen — wir ibernehmen keinerlei Verantwortung fiir die
Weiterverarbeitung und den Druck von Anzeigen und Grafiken, die als offene
Dokumente an uns gesandt wurden.

Vorseparierte EPS-Dateien (DCS) kdnnen nicht verarbeitet werden.
Angelieferte Daten werden generell mit OneVision-Asura gepriift.

Datenformate 2 / offene Dateien:

Bei der Ubernahme offener Dateien kann es durch abweichende Grundeinstel-
lungen im jeweiligen Satzprog (z.B.Silb g und Blocksatz) zu
Verdnderungen im Layout | Aus solchen Verdnderungen resultieren

keine Reklamationsanspriiche gegeniiber dem Verlag. Damit native Dateien aus
Layout-Programmen weiterverarbeitet werden konnen, sind neben der Satzda-
tei auch alle verwendeten Bilder, Logos und Schriften mitzuliefern (,fiir Ausgabe
sammeln / Verpacken”).

In der Vorstufe des Verlages werden Zeitungsanzeigen mit dem Layout-
programm ,Adobe InDesign CS4/5” gesetzt. Daher ist dies das bevorzugte
Dateiformat fiir die Ubernahme offener Dateien. Generell stehen folgende
Programmversionen zur Verfiigung:

Programm Version Betriebssystem
Adobe InDesign (54/CS5 WINDOWS
Adobe lllustrator (54/CS5 WINDOWS
Adobe Photoshop (54/CS5 WINDOWS
CorelDRAW X3 WINDOWS
QuarkXPress 75 WINDOWS

Achtung: Aus Microsoft Office-Dateien kann nur Text extrahiert werden.
Layouteinstellungen gehen i. A. verloren. Bilder sind separat anzuliefern.

Schmuckfarben

Anzeigen mit einer Schmuckfarbe konnen nur in einem Farbwert der HKS-Z-
Skala Gebucht und produziert werden. Bei anderen Farbangaben (z. B. nach
dem Pantone-Facher) kann der gewiinschte Farbton nicht verbindlich garantiert
werden. Der Verlag behdlt sich vor, Schmuckfarben aus den Skalenfarben
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz annahernd zu erzeugen. Geringe Farbab-
weichungen in Passer und Ton berechtigen nicht zur Preisminderung oder zu
Ersatzanspriichen. Eine nach 15012647-3:2005 auf Zeitungspapier gedruckte
HKS-Z-Farbtafel senden wir Ihnen auf Anfrage gerne zu.

Bitte Schreibweise beachten: 03 fiir HKSZ 03 oder 13 fiir HKSZ 13

Anzeigen mit Schmuckfarbe werden auf einer 4¢-Seite platziert und im
4c-Modus separiert.

Qualitidt

Bei Anlieferung abweichender Druckunterlagen konnen anfallende Reproarbei-
ten berechnet werden
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Media-Analyse 2010

Verbreitungsgebiet oty
OberfrankenKombi Neu pro Ausgabe
(Quelle: MA 2010) Hochrech- | Zusammen- | Hochrech- | Zusammen-
nung (TDS) | setzung% | nung(TDS) | setzung %

Total 610 100 354 100
Manner 299 49 175 50
Frauen 3N 51 178 50
Altersgruppen
14-29 Jahre 128 21 51 14
30-49 Jahre 197 32 115 32
50 Jahre und alter 285 47 188 53
HaushaltsgrdBe
1 Person im Haushalt 126 21 75 21
2 Personen im Haushalt 235 39 143 40
3 Personen im Haushalt 115 19 65 18
4 Personen im Haushalt 91 15 49 14
5 und mehr Personen im Haushalt 44 7 22 6
Haushaltsnettoeinkommen
bis unter 1.000 Euro 54 9 26 7
1.000 — 1.250 Euro 46 8 24 7
1.250 — 1.500 Euro 53 9 32 9
1.500 —2.000 Euro 114 19 63 18
2.000 - 2.500 Euro 110 18 67 19
2.500 - 3.000 Euro 232 38 142 40

Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

Gesamt

Manner
Frauen

Altersgruppen
14-29 Jahre
30-49 Jahre

50 Jahre und alter

HaushaltsgroBRe
1Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.250 Euro
1.250 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.000 Euro
2.000 bis unter 2.500 Euro
2.500 Euro und mehr

Media-Analyse 2010

Reichweite der OberfrankenKombi Neu
in der Leserschaft in %

58,0

58,6
574

58,4
66,0

59,3
60,8
56,1
54,5
51,4

47,6
51,6
60,5
54,8
60,9
61,4
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Preisliste Nr. 8, giiltig ab 01. Januar 2011 - Alle angegebenen Preise sind Euro-Betrage zzgl. MwSt.

Gesamtausgabe

IVW I1. Quartal 2010
Verkaufte Auflage Verbreitete Auflage ZIS-Code
Mo.-Sa Mo.-Fr. Sa. Mo.-Sa Mo.-Fr. Sa.
OFK Gesamtausgabe 128.942 126.473 140.291 132.436 129.880 144.187 104431
Nordbayerischer Kurier
Gesamiausgabe 36.452 35.894 39.115 36.755 36.196 39.432 100001
Frankenpost
Pl 55.321 54.291 60.003 57.136 56.073 61.980 100191
Neue Presse Coburg
Gesamtausgabe 25.220 24.501 28.487 26353 25.574 29.887 100755
Obermain-Tagblatt
Gesamtausgabe 11.949 11.787 12.686 12.192 12.037 12.888 101536
mm-Anzeigenteil mm-Redaktioneller Teil * mm-Textteil mm-Stellenmarkt 1/1 Seite
Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa.
s/w 8,30 9,49 9,52 10,75 29,10 32,39 9,13 9,66 26.000,00 30.000,00
Rheinisches Format 1 3,48 3,78 432 4,62 14,61 15,64 3,87 3,87
Rheinisches Format 2 191 2,08 2,29 2,50 7,64 8,32 2,12 2,12
Berliner Format 291 3,63 291 3,63 6,85 8,43 3,14 3,67
2c 9,91 1,34 10,66 12,07 3449 38,44 10,91 11,63 31.000,00 35.000,00
Rheinisches Format 1 4,18 4,54 4,47 4,78 17,54 18,77 4,64 4,67
Rheinisches Format 2 2,30 2,51 2,76 3,00 9,18 10,01 2,56 2,58
Berliner Format 3,43 4,29 343 4,29 1,77 9,66 3,71 4,38
3c/4c 11,78 13,46 13,40 15,12 40,89 45,55 12,96 13,72 37.000,00 42.000,00
Rheinisches Format 1 4,87 5,30 6,04 6,48 20,46 21,89 542 542
Rheinisches Format 2 2,77 3,03 3,22 3,51 11,06 12,10 3,08 3,09
Berliner Format 4,14 513 414 513 9,37 11,56 4,46 5,21

* Umrechnungsfaktor Anzeigen- zu Textspalten: 1,2 (nur Berliner Format) Seite 7



Preisliste Nr. 8, giiltig ab 01. Januar 2011 - Alle angegebenen Preise sind Euro-Betrage zzgl. MwSt.

Gesamtausgabe plus

IVW I1. Quartal 2010
Verkaufte Auflage Verbreitete Auflage ZIS-Code
Mo.-Sa Mo.-Fr. Sa. Mo.-Sa Mo.-Fr. Sa.
OFK Gesamtausgabe plus 136.572 133.736 149.785 140.118 137.194 153.738 104430
Nordbayerischer Kurier
Gesamtausgabe 36.452 35.894 39115 36.755 36.196 39.432 100001
Frankenpost
ifentan 55.321 54.291 60.003 57.136 56073 61980 100191
Neue Presse Coburg
Gesamtausgabe 25.220 24501 28.487 26353 25.574 29.887 100755
Obermain-Tagblatt
Gesamtausgabe 11.949 11.787 12.686 12.192 12.037 12.888 101536
Vogtland-Anzeiger
Gesamtausgabe 7.630 7.263 9.494 7.682 7314 9.551 100794
mm-Anzeigenteil mm-Redaktioneller Teil * mm-Textteil mm-Stellenmarkt 1/1 Seite
Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa. Mo.- Fr. Sa.
s/w 8,54 9,69 9,78 11,03 30,07 33,49 9,40 10,07 27.000,00 30.000,00
Rheinisches Format 1 3,72 3,98 4,58 4,90 15,58 16,74 414 4,28
Rheinisches Format 2 191 2,08 2,29 2,50 7,64 8,32 2,12 2,12
Berliner Format 291 3,63 291 3,63 6,85 8,43 3,14 3,67
2c 10,20 11,58 11,68 13,17 35,66 39,75 1,22 12,13 32.000,00 36.000,00
Rheinisches Format 1 4,47 4,78 549 5,88 1871 20,08 4,95 517
Rheinisches Format 2 2,30 2,51 2,76 3,00 9,18 10,01 2,56 2,58
Berliner Format 343 4,29 343 4,29 1,77 9,66 3,71 4,38
3c/4c 12,13 13,74 13,77 15,50 42,25 47,09 13,35 14,30 38.000,00 43.000,00
Rheinisches Format 1 5,22 5,58 6,41 6,86 21,82 2343 5,81 6,00
Rheinisches Format 2 2,77 3,03 3,22 3,51 11,06 12,10 3,08 3,09
Berliner Format 4,14 513 414 513 9,37 11,56 4,46 5,21

* Umrechnungsfaktor Anzeigen- zu Textspalten: 1,2 (nur Berliner Format) Seite 8



Allgemeine Geschaftsbedingungen

for Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag zwischen
Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel,
wie z.B. Beilagen, von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als , Wer-
bungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ein , Abschluss” ist ein Vertrag iiber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel, wie
2.B. Beilagen, unter Beachtung der dem Werbungtreibenden geméB Preisliste zu gewahrenden oder mit dem
Werbungtreibenden vereinbarten Rabatte, wobei die jeweilige Verdffentlichung auf Abruf des Auftraggebers
erfolgt. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht,
fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht

zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Kontrolle des Erfiillungsstandes eines Abschlusses innerhalb der vereinbarten Laufzeit ist Sache
des Auftraggebers. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechen-
den Nachlass.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

Auftrége fiir Anzeigen oder andere Werbemittel, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Pltzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt

oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren
Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist oder Anzeigen oder andere Werbemittel, wie .. Beilagen, Werbung Dritter oder fiir Dritte
enthalten. Auftrége fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und deren

Billigung bindend. Anzeigen oder andere Werbemittel, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Ver-
bundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung des Verlages.
Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitge-
teilt.

Filr die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist alleine der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
fiir Anzeigen oder andere Werbemittel ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgeméRe, insbesondere dem
Format oder technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen oder andere Werbe-
mittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart it die fiir

den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragshestétigung iibliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und
Ubermittlung von Druckunterlagen einhilt.

Entsprechen die Anzeigen oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels nicht der vertraglich geschul-
deten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige hzw. Ersatzverdffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmag,
in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht,
eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter
Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Miss-
verhdltnis zu dem Leistungsinteresse des Glaubigers steht oder diese fiir den Verlag nur mit unverhdltnisméBi-
gen Kosten moglich ware.

Ldsst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei,

50 hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei
unwesentlichen Méangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgan-
gigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

Der Verlag haftet fiir samtliche Schéden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter
Handlung nach MaBBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrénkt sich die Haftung
im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrénkung gilt
nicht, soweit der Schaden durch leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlds-
sigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fallen ist die
Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungs-
gesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen
Vorschriften. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
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13.

14,

nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjéhren in einem Jahr ab
dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorstzlichem Verhalten beruhen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn
geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche
Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen

Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
{iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

a) Aus einer Auflagenminderung kann vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 15. b) nach MaBgabe des Satzes

2 bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschrit-
ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und
soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu 50000 Exemplaren 20v. H.,
bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H.,
bei einer Garantieauflage bis zu 500000 Exemplaren 10v. H.,
bei einer Garantieauflage iiber 500000 Exemplaren 5 v. H. betrégt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder,
wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

15.b) (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen von Titeln mit weniger als zweimal wochentlichem Erschei-
nen, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen.) Abweichend von Nummer 15. a) berechtigt eine Aufla-
genminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung,
wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer
Auflage (Garantieauflage) von tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. iiberschreitet. Die der Garantie zu Grunde
liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das
Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag
eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde.

Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der Mengen-
staffel und fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag
pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung
zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagen-
iiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb eines Insertionsjahres.

Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Beriicksichtigung der bereits
gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr mdglich ist, als Entgelt. Ein
Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2500 Euro betrdgt.
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abge-
holt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu offnen.

Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 500g) tiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendun-
gen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige oder
des anderen Werbemittels.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei dffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
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19.

20.

21

22.

2.

nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnun-
gen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

Preisanderungen fiir erteilte Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat

vor Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preis-
erhdhung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in
Textform nach Erhalt der Mitteilung iiber die Preiserhhung ausgeiibt werden.

Bei Ainderungen der Preisliste treten die neuen Bedingungen mit dem Datum der neuen Preisliste in Kraft. Der
Verlag behalt sich vor, bei Anderung der Preisliste und der Geschaftsbedingungen, diese auch bei bereits vorlie-
genden Rabattabschliissen zur Anwendung zu bringen.

Wird fiir konzemverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche
Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzemverbundene Unternehmen im Sinne
dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaige Beteiligung von mehr als 50 Prozent
besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch
Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisteraus-
zuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden.

Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall

der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der
Konzemzugehdrigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Konzernzugehorigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der
Beendigung der Konzernzugehdrigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der
Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kannen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwen-
digen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber
libertrégt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlie@-
lich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, dffentliche Zuganglichmachung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags not-
wendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fllen drtlich unbegrenzt iibertragen.

Bei Betriehsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstdrungen,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als

24,

2.

26.

27.

28.

29.

30.

31

auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der

im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhaltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten
Auflage steht. Auflagenminderung aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 15 der Allgemeinen
Geschaftshedingungen unberiicksichtigt.

Lusétzliche Geschaftshedingungen des Verlages

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte
Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Unabhangig
der Vermittlung behdlt sich der Verlag die endgiiltige Auftragsannahme vor.

Bei finderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftrégen sofort in Kraft, sofern
nicht ausdriicklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

Sind in der Anzeigenpreisliste Bezirksausgaben oder sonstige Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen aufge-
fiihrt, so ist — sofern nicht die Gesamtauflage belegt wird — fiir jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein
besonderer Anzeigenahschluss zu tatigen.

Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat,
der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Fiir jeden Kunden ist ein eigener
Rabattabschluss erforderlich. Eine Zusammenfassung verschiedener, rechtlich voneinander unabhéngiger und
kapitalmagig nicht verbundener Unternehmen zu einem Abschluss ist nicht mdglich. Voraussetzung fiir die
Gewahrung eines Konzernrabattes ist eine kapitalméBige Beteiligung von mehr als 50 Prozent.

Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder fiir eine bestimmte
Ausgabe noch fiir einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden. Bei Beilagen behilt sich der Verlag Mehr-
fachbelegung vor.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt an,
haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird. Bei unklaren Anzeigen
oder fiir die Verdffentlichung nicht geeigneter Texte behlt sich der Verlag vor, Anderungen oder Streichungen
vorzunehmen, wenn aus Zeitgriinden eine Riickfrage bei dem Auftraggeber nicht maglich ist.

Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen iibernimmt der Verlag keine Haftung. Dies gilt ebenfalls
fiir die Vorlage von undeutlich geschriebenen Texten wie fiir undeutlich iibermittelte Telefaxe.

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druck-
vorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Bei fehlerhaf-
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32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

ten Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der Besteller nicht vor der néchsten
Einschaltung auf den Fehler hinweist. Dies gilt sinngeméB auch fiir mitgeteilte Abbestellungen.

Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nachlass oder Ersatz, eben-
50 ein Abweichen von der Satzvorlage, der Schriftart und -groBe.

Anzeigen- und Beilagenauftrage vom Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen Unternehmen, die im
Verbreitungsgebiet anséssig sind, dazu zahlen auch selbststandig werbende Filialbetriebe und Zweigniederlas-
sungen, werden iiber Werbungsmittler zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert. Volle Provision nur
bei kompletter Auftragsabwicklung. Markenartikelhersteller sowie Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen und
Iweigniederlassungen von iiberregionalen Verkaufsorganisationen, deren Werbung zentral durchgefiihrt wird,
sind keine Lokalinserenten im Sinne der Preisliste. Die Entscheidung dariiber hat der Verlag.

Die auf Chiffre-Anzeigen an die Auftraggeber weitergeleiteten Unterlagen sind dem Einreicher nach Ablauf
einer angemessenen Frist zuriickzuschicken. Sollten Unterlagen nach 6 Monaten nicht zuriickgeschickt worden
sein, so kann der Verlag auf ausdriickliches Verlangen und berechtigtes Interesse des Einreichers nach vorheri-
ger Fristsetzung an den Auftraggeber zur Riicksendung der Unterlagen die Anschrift des Auftraggebers preis-
geben. Alle eingereichten Unterlagen bleiben Eigentum des Einreichers. Die erhobenen personenbezogenen
Daten werden von Seiten des Verlages und des Auftraggebers geldscht, sobald ihre Kenntnis fiir die Erfiillung
des Zwecks der Speicherung nicht mehr erforderlich ist. Gewerbliche Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen werden
nicht weitergeleitet.

Der Verlag behilt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen, Kollektiven, PR-Beilagen, PR-Seiten und Sonder-
werbeformen besondere Anzeigenpreise festzusetzen. Miindlich getroffene Vereinbarungen sind erst nach
schriftlicher Bestatigung durch den Verlag bindend.

Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und bis zum Anzeigenschluss vorliegen. Bei
Abbestellung einer Anzeige werden 25 % des Anzeigenpreises fiir Satzkosten bzw. Bearbeitungsgebiihren
berechnet. Riickzuvergiitende Anzeigenbetrége werden um diese Gebiihren gekiirzt. Bei nicht rechtzeitig
eingegangenen Beilagen werden die entstandenen Kosten verrechnet.

Dem Verlag schriftlich zugehende Anzeigenauftrége werden ihrer Bedeutung nach in der Gesamtauflage
verdffentlicht und berechnet, falls die gewiinschte Teilausgabe, in der die Anzeige erscheinen soll, nicht aus-
driicklich vermerkt ist. Platzierungsvorhaben kdnnen nur im Rahmen der umbruchtechnischen Méglichkeiten
beriicksichtigt werden.

Auf Anzeigen fiir Verlagserzeugnisse wird ein Kollegenrabatt von 10 v. H. gewahrt, wenn die Auftrage direkt
von Verlag zu Verlag abgewickelt werden.

Im Falle hdherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von Schadener-
satz. Dies gilt auch sinngemdB bei Arbeitskampf-Manahmen.

Anspruch auf Korrekturabzug besteht nur bei Aufgabe der Anzeigen 2 Arbeitstage (am Ort) bzw. 3 Arbeitstage
(auswarts) vor Erscheinen.

Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulssigkeit der fiir die

Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein
sollte, gegen den Verlag erwachsen sind. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrége und Anzeigen daraufhin zu
priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem
Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

Durch die Erteilung von Anzeigen und Beilagenauftrégen verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten einer
Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen der Verdffentlichung beziehen, zu tragen, und zwar
nach MaBBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

41, Besondere Gestaltungswiinsche bei Anzeigen, die von der Norm des Verlages abweichen, werden bei einem
Aufschlag von 25 % im Rahmen des Mdglichen ausgefiihrt.

42 Die Chiffregebiihr wird als Verwaltungspauschale erhoben. Eine Riickerstattung ist nicht maglich, falls keine
Offerten eingehen. Sonderformate, welche iiber die Standardformate von Briefsendungen hinausgehen, wer-
den in der Hohe der zusétzlich anfallenden Portogebiihren weiterberechnet. Gegensténde oder Warenproben
werden nicht weitergeleitet.

43, Bei Zahlungsverzug sind Verzugszinsen in Hohe von 2 % iiber dem jeweiligen Basiszinssatz zu zahlen. Die
Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausgeschlossen.

44, Seit 1. August 1999 werden die vom Verlag gesetzten Texte nach der Reform der neuen deutschen Recht-
schreibung abgedruckt.

45.  Dieim Zusammenhang mit der Erteilung von Anzeigen- und Beilagenauftragen erfassten Daten eines
Auftraggebers werden im Sinne des Datenschutzgesetzes entsprechend gespeichert und verarbeitet. (siehe
Datenschutzhinweis)

46.  Die im Zusammenhang mit dem Anzeigenauftrag erhobenen Daten werden vom Verlag automatisiert gespei-
chert, verarbeitet und im Rahmen der Zweckbestimmung (z.B. Anzeigenrechnung, Gutschrift/Nachbelastung,
Kundenbetreuung) verwendet.

Datenschutzhinweise

Ihre personlichen Angaben werden von der Verlagsgruppe Hof-Coburg-Suhl gespeichert, verarbeitet und genutzt, um geméaR
Ihres Auftrags Bestell oder Dienstleistungen, evtl. unter Einbeziehung von Dienstleistern, abzuwickeln. Weiterhin nut-
zen wir ihre Daten ebenfalls fiir interne Marktforschung und um Sie Giber weitere eigene gleiche oder &hnliche Produkte und
Angebote oder Dienstleistungen auch per E-Mail zu informieren. Sie haben jederzeit die Mdglichkeit, der Nutzung Ihrer Daten
zu diesen Zwecken schriftlich per Post oder mittels Email mit Wirkung fiir die Zukunft bei der Frankenpost Verlag GmbH,
PoststraBe 9/11, 95028 Hof oder per Email: datenschutz@verlagsgruppe-hcs.de zu widersprechen. Sollten Sie uns eine
ausdriickliche Einwilligung fiir die Nutzung Ihrer Telefonnummer und E-Mail-Adresse gegeben haben, informieren wir Sie von
Zeit zu Zeit iber weitergehende spezielle Angebote. Diese Einwilligungen sind jederzeit fiir die Zukunft widerruflich. In jedem
Fall werden wir mit Ihren Daten duBerst sensibel umgehen. Die Verlagsgruppe Hof-Coburg-Suhl wird Ihre Daten nicht an
Dritte und deren werblichen Nutzung vermarkten.

Seite 12



Besondere Geschaftsbedingungen

for Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

Zusitzliche Geschiftshedingungen fiir digitale Anzeigenvorlagen

Eine digitale Anzeigenunterlage ist gegeben, wenn die Datei vom Auftraggeber als elektronischer
Datentréger — online oder offline — an den Verlag iibergeben wird.

Fiir den der Anzeigendatei zu Grunde liegenden Anzeigenauftrag gelten die Allgemeinen Geschafts-
bedingungen des Verlages unverandert fort, werden jedoch bzgl. der Beschaffenheit und Weiterver-
arbeitbarkeitsanforderungen durch diese Besonderen Geschftsbedingungen ergénzt.

Bedient sich der Auftraggeber beziiglich der Weitergabe der Anzeigenunterlage bzw. der Verlag

zu deren Empfang eines Dritten, so bleiben Auftraggeber und/oder Verlag Verpflichtete aus diesen
Besonderen Geschaftsbedingungen.

Der Verlag nimmt digitale Anzeigenunterlagen nur an, wenn diese den in den vom Verlag
herausgegebenen , Richtlinien zur Anlieferung digitaler Anzeigen” bestimmten Anforderungen
entsprechen.

Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrége, die digitale Anzeigenvorlagen beinhalten, abzulehnen,
sofern deren Beschaffenheit nicht diesen Besonderen Geschéftshedingungen entspricht.

Fiir die rechtzeitige und einwandfreie Ubergabe der digitalen Anzeigendatei ist der Auftraggeber
verantwortlich.

Fehlerhaft iibergebene digitale Anzeigenunterlagen bzw. beschadigte Datentréger gehen ebenso zu
Lasten des Auftraggebers wie der Ausfall des Ubertragungsweges.

Beziiglich der Ubergabe von digitalen Anzeigenunterlagen durch den Auftraggeber ist der Verlag von
jeglicher Haftung und Gewahrleistung frei.

Der Auftraggeber ist beweispflichtig, dass er die digitale Anzeigenunterlage ordnungsgemat an den
Verlag iibermittelt hat.

Ist fiir den Verlag im Rahmen der betriebsiiblichen Arbeitszeit/-weise erkennbar, dass eine digitale
Anzeigenunterlage fehlerhaft iibergeben wurde und lasst sich dennoch der Auftraggeber ermitteln,
so fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Ist (sind) die nachfolgende(n) Ubergabe(n) wiederum erkennbar fehlerhaft, so ist der Verlag nicht
verpflichtet, gegeniiber dem Auftraggeber erneut Ersatz anzufordern. Sobald der Verlag im Rahmen
der betriebsiiblichen Arbeitszeit/-weise feststellt, dass die digitale Anzeigenunterlage nach dem
(den) mangelhaften Ubergabeversuch(en) fehlerfrei iibermittelt ist, bestatigt der Verlag dies dem
Auftraggeber. Diese Bestétigung bezieht sich ausschlieBlich auf den Vorgang der elektronischen
Ubergabe der Anzeigenunterlagen und enthalt nicht die Zusicherung bestimmter Eigenschaften bzg.

des Abdrucks/der Verbreitung der Anzeige bzw. die Ubernahme einer inhaltlichen Verantwortlichkeit.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, digitale Anzeigenunterlagen, die nicht diesen Besonderen

21.

Geschaftsbedingungen entsprechen, in eine verdffentlichungsfahige Form zu bringen. Erklért sich der
Verlag bereit, einer entsprechenden Aufforderung des Auftraggebers nachzukommen, so schlieBen
Auftraggeber und Verlag insoweit eine gesonderte Vereinbarung, in der auch die Hohe der Vergiitung
des zusétzlichen Aufwandes bestimmt wird.

Die vom Verlag erdffnete Mdglichkeit, digitale Anzeigenunterlagen auf seinem Rechner zu
hinterlegen, bedeutet nicht die Annahme des Anzeigenauftrages durch den Verlag.

Der Auftraggeber sichert dem Verlag zu, im Besitz aller Rechte hzgl. der digitalen Anzeigeniibergabe
(inkl. der verwendeten Schriften) zu sein. Insoweit stellt der Auftraggeber den Verlag von Anspriichen
Dritter frei.

Der Auftraggeber (bzw. ein von ihm eingeschalteter Dritter) ist verpflichtet, die digitale Anzeigenun-
terlage bis zum Abschluss des Anzeigenauftrages in seinem Rechner zu speichern.

Der Verlag ist — gegebenenfalls gegen Kostenerstattung — befugt, vom Auftraggeber die
Ubermittlung einer Kopie der abgespeicherten digitalen Anzeigenunterlage zu verlangen.

Ist dem Verlag dieser Riickgriff verwehrt, weil der Auftraggeber die Speicherung der digitalen Anzei-
genvorlage unterlassen hat, und ist im Verlag ein Zugriff auf die digitale Anzeigenunterlage unmadg-
lich geworden, stehen dem Auftraggeber keine Ersatzanspriiche gegeniiber dem Verlag zu.

Der Verlag ist — sofern nicht ausdriicklich eine abweichende schriftliche Vereinbarung getroffen

ist — nicht verpflichtet, digitale Anzeigen iiber den Abschluss des Anzeigenauftrages hinaus zu
speichern bzw. Datentréger, auf denen die digitalen Anzeigen gespeichert sind, an den Auftraggeber
zuriickzugeben.

Dem Auftraggeber iibersandte Papierabziige digital iibergebener Anzeigenunterlagen (Korrekturah-
ziige) sind aufgrund der gegebenen technischen Bedingungen nicht immer in der Lage, die Qualitét
der zu verdffentlichenden Anzeige in jeder Einzelheit exakt wiederzugeben.

Einen Anspruch auf Ubersendung von Korrekturabziigen digital iibergebener Anzeigenunterlagen hat
der Auftraggeber nur, wenn dies mit dem Verlag gesondert schriftlich vereinbart ist.

Ist die digitale Anzeigenunterlage bzw. ihr elektronischer Ubergabevorgang mit Viren behaftet, so ist
der Auftraggeber verpflichtet, dem Verlag den daraus entstandenen Schaden zu ersetzen.

Der Verlag ist berechtigt, die Besonderen Geschaftshedingungen fiir digitale Anzeigenunterlagen
jederzeit zu dndern.

Die abgednderten Besonderen Geschaftsbedingungen werden zwei Monate nach Ankiindigung
gegeniiber dem Auftraggeber wirksam.

Soweit in diesen Besonderen Geschéftsbedingungen auf die Schriftform Bezug genommen wird, ist
auch die elektronische Schriftform zuldssig.
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